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Лінк на освітній контент 

дисципліни 
https://moodle.kpnu.edu.ua/course/view.php?id=5694 

Статус дисципліни Освітній компонент професійної підготовки 
Обсяг дисципліни,  

кредити ЄКТС / години 
5 кредитів ЄКТС / 150 год. 

Мова викладання Українська 

Форми навчання Очна, заочна. 

Політика дисципліни 

Академічна доброчесність. Очікується, що роботи здобувачів 

вищої освіти будуть їх оригінальними дослідженнями чи 

міркуваннями. Списування, втручання в роботу інших здобувачів 

становлять, але не обмежують приклади можливої академічної 

недоброчесності. Виявлення ознак академічної недоброчесності 

в письмовій роботі здобувача є підставою для її незарахування 

викладачем, незалежно від масштабів плагіату чи обману. 

Відвідування занять. Очікується, що всі здобувачі відвідають 

усі лекційні та практичні заняття курсу. Здобувачі вищої освіти 

мають інформувати викладача про неможливість відвідати 

заняття. У будь-якому випадку здобувачі мають дотримуватися 

термінів виконання всіх видів робіт, передбачених курсом. 

Креативна ініціатива здобувачів підтримується. 

Що будемо вивчати?  
Предмет вивчення дисципліни: загальні закономірності 

розвитку маркетингу, системи маркетингу. 

Чому це треба вивчати?  

Мета вивчення навчальної дисципліни – досягнення студентами 

сучасного конструктивного, фундаментального мислення та 

системи спеціальних знань у галузі маркетингової діяльності 

суб’єктів господарювання, побудови ефективних ринкових 

відносин, прийняття рішень, теорії ризиків та здатності їх 
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використовувати. 

Яких результатів можна 

досягнути?  

Очікувані результати навчання з дисципліни:  

⎯ застосовувати аналітичний та методичний інструментарій 

для обґрунтування пропозицій та прийняття 

управлінських рішень різними економічними агентами 

(індивідуумами, домогосподарствами, підприємствами та 

органами державної влади); 

⎯ визначати та планувати можливості особистого 

професійного розвитку; 

⎯ вміти використовувати дані, надавати аргументацію, 

критично оцінювати логіку та формувати висновки з 

наукових та аналітичних текстів з економіки; 

⎯ демонструвати гнучкість та адаптивність у нових 

ситуаціях, у роботі із новими об’єктами, та у 

невизначених умовах. 

Як можна використати набуті 

знання та уміння? 

Фахові компетентності: 

⎯ здатність обґрунтовувати економічні рішення на основі 

розуміння закономірностей економічних систем і 

процесів та із застосуванням сучасного методичного 

інструментарію. 

Зміст дисципліни 

Вступ до маркетингу; Маркетингова інформаційна система; 

Комплексне дослідження ринку; Маркетингова товарна політика; 

Маркетингова цінова політика; Маркетингова політика 

комунікацій; Споживчі ринки та купівельна поведінка 

споживачів; Маркетингова збутова політика; Управління 

маркетинговою діяльністю; Маркетинг на вітчизняних і 

закордонних підприємствах.  

Методи навчання 

Лекції, практичні заняття, робота з навчально-методичною 

літературою, відео метод у сполученні з новітніми 

інформаційними технологіями та комп’ютерними засобами 

навчання, самостійна робота. 

Інформаційне забезпечення 

Основні джерела 

1. Семендяк В.М. Маркетинг: навч.-метод. пос. для 

здобувачів вищої освіти природничо-економічного 

факультету освітньо-професійної програми підготовки 

бакалавра спеціальності 073 Менеджмент / семендяк В.М. – 

Кам’янець-Подільський. Видавець Ковальчук О.В. 2022. – 

260 с. 

2. Балабанова Л.В. Маркетинг підприємства: Навч. 

посібник/ Л.В.Балабанова, В.В. Холод, І.В. Балабанова – К.: 

Центр учбової літератури, 2012. – 612 с. 

3. Бєлявцев. М. І. Маркетингова цінова політика. 

Навчальний посібник / М.І. Бєлявцев, І. В. Петенко, І. В. 

Прозорова. – К.: ЦУЛ, 2005. – 330 с. 

4. Біловодська О. А. Маркетингова політика розподілу: 

навчальний посібник / О. А. Біловодська. – К.: Знання, 

2011.– 495 с. 

5. Біловодська О.А. Маркетинговий менеджмент: 

навчальний посібник / О.А. Біловодська. – К. : Знання, 2010. 



– 332 с. 

 

Обсяг дисципліни (години) та 

види занять 

Лекційні заняття (6 год.), практичні заняття (8 год.), самостійна 

та індивідуальна  робота (136 год.)  заочна форма навчання 

Поточний контроль 
Усне опитування, письмовий контроль, тестування, виконання 

самостійної роботи, модульна контрольна робота 
Підсумковий контроль Екзамен ( 5 с.) 
Локація Згідно з розкладом 
 

 


