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Лінк на освітній контент 

дисципліни 
https://moodle.kpnu.edu.ua/course/view.php?id=20010   

Статус дисципліни 
Дисципліна обов’язкової компоненти (дисципліна професійної 

підготовки) 

Обсяг дисципліни,  

кредити ЄКТС / години 
4 кредити ЄКТС / 120 год. 

Мова викладання Українська 

Форми навчання Очна, заочна. 

Політика дисципліни 

Академічна доброчесність. Очікується, що роботи здобувачів вищої 

освіти будуть їх оригінальними дослідженнями чи міркуваннями. 

Списування, втручання в роботу інших здобувачів становлять, але не 
обмежують приклади можливої академічної недоброчесності. Виявлення 

ознак академічної недоброчесності в письмовій роботі здобувача є 

підставою для її незарахування викладачем, незалежно від масштабів 

плагіату чи обману. 

Відвідування занять. Очікується, що всі здобувачі відвідають усі лекційні 

та практичні заняття курсу. Здобувачі вищої освіти мають інформувати 

викладача про неможливість відвідати заняття. У будь-якому випадку 

здобувачі мають дотримуватися термінів виконання всіх видів робіт, 

передбачених курсом. 

Креативна ініціатива здобувачів підтримується. 

Що будемо вивчати?  

Предмет вивчення дисципліни: процеси, методи та інструментарій 

управління маркетинговою діяльністю підприємства; вивчення загальних 

закономірностей, принципів формування, функціонування та розвитку 
системи виробничих відносин, яка спрямовує управління сучасним 

виробництвом на задоволення потреб споживачів за рахунок створення 

суцільного ланцюга виробник-споживач, кожна ланка якого сприяє 

збільшенню цінностей для кінцевого покупця 

Чому це треба вивчати?  

Мета вивчення дисципліни – виклад студентам теоретичних основ 

сучасного маркетингового менеджменту, методів і прийомів його 

застосування у практичній діяльності підприємств на ринку; 
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ознайомлення студентів з певною послідовністю здійснення аналітичної 

роботи методами виходу на найсприятливіші цільові сегменти-ринки, 

консолідації зусиль менеджменту підприємства управлінськими методами 

на посилення конкурентної позиції підприємства; формування здатності 

самостійно мислити, приймати управлінські рішення, здійснювати 

організацію, планування, реалізацію та контроль маркетингової діяльності 

на рівні підприємств. 

Яких результатів можна 

досягнути?  

Очікувані результати навчання з дисципліни:  

– виявляти навички пошуку, збирання та аналізу інформації, розрахунку 

показників маркетингового менеджменту для обґрунтування 
управлінських рішень; 

– виявляти навички організаційного проектування; 

– застосовувати методи маркетингового менеджменту для забезпечення 

ефективності діяльності організації; 

– оцінювати правові, соціальні та економічні наслідки функціонування 

організації. 

Як можна використати набуті 

знання та уміння? 

Фахові компетентності: 

– здатність визначати та описувати характеристики організації; 

– вміння визначати функціональні області організації та зв’язки між ними; 

– здатність обирати та використовувати сучасний інструментарій 

менеджменту. 

Зміст дисципліни 

Зміст та організаційне становлення маркетингового менеджменту. Аналіз 

маркетингового середовища. Маркетингові дослідження та маркетингова 
інформація. Процес прийняття управлінських рішень та комплексне 

дослідження ринку. Управління маркетинговою товарною політикою 

фірми. Цінова політика в системі маркетингового менеджменту. 

Управління політикою розподілу в системі маркетингу. Управління 

комунікаційною політикою в системі маркетингу. Розробка та 

впровадження маркетингових стратегій і планів. Контроль та аналіз 

маркетингової діяльності 

Методи навчання 
Інтегровані методи (словесні, практичні, наочні, інтерактивні), які 

забезпечують оптимальні шляхи досягнення навчальної мети. 

Інформаційне забезпечення 

1. Біловодська О.А. Маркетинговий менеджмент: навчальний посібник. К.: 

Знання, 2010. 398 с 

2.  Котлер Ф., Келлер К. Маркетиновий менеджмент. 15-видання, 2018. 848 

с. URL: https://avidreaders.ru/read-book/marketing-menedzhment.html   

3.  Котлер Ф. Латеральний маркетинг. Технологія пошуку революційних 
ідей. Видавництво: Альпіна Паблішер. 2019.192 с.  

4. Крикавський Є.В., Дейнега І.О., Дейнега О.В., Лорві І.Ф. 

Маркетинговий менеджмент: навч. посібник. Львів: Видавництво 

Львівської політехніки, 2014.380 с. 

5. Петруня Ю.Є. Маркетинг- менеджмент: навчальний посібник. 3-тє вид., 

переробл. і доповн. Дніпропетровськ : Університет митної справи 

тафінансів, 2016. 362с.  

6. Райнерт Ерік С. Як багаті країни стали багатими….І чому бідні країни 

залишаються бідними. Видавництво: Саміт – книга. 2019. 416 с.  

7. Річард Кох. Принцип 80/20. Видавництво «Форс», 2020.448 с.  

8. Світвуд А. Маркетингова аналітика. Як підкріпити інтуїцію даними. 
Видавництво: Наш формат 2019.152 с.  

9. Трейсі Брайан. Як керують найкращі. Видавництво: Книжковий клуб 

«Клуб сімейного дозвілля». 2017. 208 с.  

10. Фредерік Лалу. Компанії майбутнього. Видавництво: Книжковий клуб 

«Клуб сімейного дозвілля», 2017. 544 с. 

Обсяг дисципліни (години) та 

види занять 

Лекційні заняття (24 год.), практичні заняття (24 год.), самостійна робота 

(72 год.) 

Поточний контроль 
Індивідуальна письмова робота, групове обговорення, тести, студентські 

презентації. 

Підсумковий контроль Екзамен   

Локація Згідно з розкладом 

 

https://avidreaders.ru/read-book/marketing-menedzhment.html

